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RESUMO

Dada a abrangéncia do fen6meno de moda, ao elegé-la como objeto de estudo se faz
necessario algum tipo de recorte que estabeleca a perspectiva de abordagem, bem como, o
viés tedrico escolhido. A moda aproximada da arte extrapola o sentido da indumentaria a
medida que contempla ndo apenas o registro das formas a partir do contexto histérico, mas
também, e principalmente, vislumbra manifestagdes culturais contemporaneas. Deste
modo, se pretende analisar a moda sob o viés tedrico da estética e da arte, principalmente,
como manifestacdo da cultura e, consequentemente, de materializacdes de identidades.
Ainda se apresenta a estrutura da exposicdo Masculinidades Hiato realizada no Museu
Nacional do Calgado como uma demonstracdo da viabilidade e importancia da aplicacdo da
perspectiva cultural e da arte sobre o objeto de moda na revelacdo de masculinidades
contemporaneas. Como aporte tedrico, serdo tratados de conceitos como a moda
(SANT’ANNA, 2009; BARTHES, 1979) a partir das perspectivas da cultura a partir do
simbolismo de Geertz (2008) e das relacdes de arte e procedimento de Chklovski (1973).
Palavras-chave: Moda. Estética. Arte. Identidade. Masculinidades Hiato.

ABSTRACT

Given the scope of the fashion phenomenon, to elect her as the object of study is some kind
of cut is necessary to establish the prospect of approach as well as the chosen theoretical
bias. The approximate stylish art goes beyond the sense of clothing as contemplating not
only the registration forms from the historical context, but also, and especially, sees
contemporary cultural manifestations. Thus, it is intended to analyze fashion under the bias
of theoretical and aesthetic art primarily as a manifestation of culture and hence the identity
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embodiments. Still presents the structure of the exhibition Masculinities Hiatus held at the
National Shoe Museum as a demonstration of the viability and importance of the application
of cultural and art perspective on the fashion object the revelation of contemporary
masculinity. As theoretical contribution will be dealt with concepts like fashion (SANT'ANNA,
2009; Barthes, 1979) from the culture of perspectives from Geertz symbolism (2008) and art
relations and Chklovski procedure (1973).

Keywords: Fashion. Aesthetics. Art. Identity. Masculinities hiatus.

1 INTRODUCAO

Com a abordagem da moda aproximada da arte, este estudo parte do pressuposto
gue, sob esta perspectiva, objeto de moda extrapola o sentido da indumentaria a medida
gue contempla ndo apenas o registro das formas a partir do contexto histérico. O calcado,
portanto, assimila também manifestacGes culturais, sendo capaz de retratar o contexto
simbdlico no qual esteve inserido e que passa a desenvolver na medida em que é combinado
com outros objetos.

Assim, se pretende analisar a moda sob o viés tedrico da estética e da arte,
principalmente, como manifestacdo da cultura e, consequentemente, de materializages de
identidades. Ainda se caracteriza a estrutura da exposicio “Masculinidades Hiato”
apresentada no Museu Nacional do Calc;ado4 como uma demonstracdo da viabilidade e
importancia da aplicacdo da perspectiva cultural e da arte sobre o objeto de moda na
revelacdo de masculinidades contemporaneas.

Desenvolver estudos como este é uma forma de criar didlogos cientificos e
académicos entre as concep¢des da moda sob o viés artistico, mas que também contribuam
na exploracdo dos calcados como uma concretizacdo das subjetividades identitarias. Com
relagdo ao ambito social, este artigo de viés documental também reforga a especificidade da

moda como patrimonio cultural, a medida que registra e divulga uma exposicdao que dd uma

* 0 Museu Nacional do Calgado, criado por decreto municipal de nimero 153, em setembro de 1998, é
administrado e mantido pela Universidade Feevale. Sua sede localiza-se na mesma Universidade, Campus |, na
Avenida Dr. Mauricio Cardoso n2510, no bairro Hamburgo Velho, na cidade de Novo Hamburgo. RS. Seu acervo
conta com aproximadamente 40 000 pecas, todas referentes ao setor coureiro — calgadista e afins. Tem como
principal objetivo de resgatar, organizar e socializar a memaria da comunidade.
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nova abordagem para os objetos, reconfigurando os seus sentidos dentro do contexto
museoldgico.

Para a estruturacao deste artigo, serao apresentadas as concepgdes da estética sobre
os objetos de arte sob perspectivas contemporaneas que possibilitam que a moda seja
interpretada sob um olhar simbdlico e, portanto, como manifesta¢do cultural. Assim, a arte
serd analisada a partir das perspectivas da arte como procedimento (CHKLOVSKY, 1973), e
das relagdes entre antropologia e estética (OLIVEIRA, 2012) mas, principalmente, a partir da
relacdo com o simbdlico proposta por Geertz (2008a; 2008b)

Em seguida sdo analisadas as relages entre os conceitos de moda (BARTHES, 1979;
LIPOVETSKY, 2009) e arte. Neste trabalho entre paradoxos, serdo apresentadas discussdes
que enfocam a moda sob a perspectiva da arte (e como este caminho estabelece uma
relacdo de contribuicdo mutua) a partir dos estudos de Buoro (2008), Villaga (2007) e de
Fervenza (2005).

Por fim, é caracterizada a estrutura da exposicdao “Masculinidades Hiato”, como ela
se relaciona com as masculinidades contemporaneas e confirma a possibilidade de
investigacdo da aparéncia (SANT'ANNA, 2009) como manifestacao cultural das identidades
masculinas (QUEIROZ, 2009). De modo mais aprofundado, se demonstra a existéncia do
calcado como arte, uma vez que consegue deslocar-se historicamente para falar de

identidades masculinas contemporaneas a partir de agrupamentos estéticos.

2 DESENVOLVIMENTO - O OBJETO DE ARTE SOB A PERSPECTIVA SIMBOLICA DA CULTURA

O ponto de partida sobre o olhar ao objeto de arte a partir da concepc¢ao simbdlica
precisa admitir a cultura dando énfase ao papel dos significados na incorporacdao de
simbolos — e, consequentemente, na materializados deles através de comportamentos.
Deste modo, a sociedade (e os comportamentos sociais) funciona dentro de um sistema
simbdlico transmitido historicamente.

Através de um pensamento weberiano, Geertz afirma:
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[...] qgue o homem é um animal amarrado a teias de significados que ele mesmo
teceu, assumo a cultura como sendo essas teias e a sua andlise; portanto, ndo
como uma ciéncia experimental em busca de leis, mas como uma ciéncia
interpretativa, a procura do significado. E justamente uma explicacdo que eu
procuro, ao construir expressdes sociais, enigmaticas na sua superficie (GEERTZ,
20083, p. 4).

Deste modo, o social ganha um sentido semidtico. A base das estruturas dos
esquemas da cultura passa a funcionar dentro da teia de significacdes — que tanto sujeita

7

individuos, quanto é construida por eles (GEERTZ, 2008a). Estas significacGes passam a
influenciar no conjunto de interpretagcGes que constrdi o dia a dia contemporaneo, incluindo
a eles as contemplacdes aos objetos de arte.

Para o escritor russo Chklovski (1973) existe uma clara relagdo entre a sensibilidade
poética e a capacidade de interpretar o mundo. O autor cita Potebnia enquanto afirma “A
arte é pensar por imagens [...]. A poesia assim como a prosa é antes de tudo e, sobretudo,
uma certa maneira de pensar e conhecer” (POTEBNIA apud CHKLOVSKI, 1973, p. 39). Existe
uma economia simbdlica que influencia diretamente a apreciacdo estética® que da ao objeto
de arte um carater de processo, a medida que existem rupturas da materialidade entre
objeto e sensacao.

Estd declarada, portanto, a propriedade da arte em desenvolver uma atuacdo
simbdlica em diferente grau da atuacdo de complexidade do objeto material. Para Chklovski
(1973) o objeto de arte apresenta uma simplicidade infinitamente maior do que aquilo que
ele deseja explicar ou representar. Mesmo através de uma abordagem estruturalista, o
autor reconhece que “a arte, antes de tudo é criadora de simbolos”. Deste modo, se leva a
crer que a arte é também construtora da cultura, na medida em que cria simbolos que
influenciam esteticamente a teia de significagdes - conforme proposto por Geetz (2008a).

O procedimento de construcdao de simbolos permeado pela estética precisa ser

entendido tanto como uma forma de retratar a realidade e, também, como uma forma de

> Para o melhor entendimento deste texto é importante salientar que, mesmo se tratando de conceitos
proximos e de aspectos comuns, arte e estética ndo sdo sindbnimos. De forma superficial, é possivel afirmar que
a arte estd para o artista (ou quem a produz), enquanto a estética estd para quem observa, apreende e
interpreta a obra (portanto, se configura a partir do simbélico, subjetivo, individual e compartilhado).
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reconstruir, reconfigurar ou reorganizar elementos da cultura, retomando, mais uma vez o
conceito fundamental que propde Geertz (2008a, p. 4) “homem é um animal amarrado a
teias de significados que ele mesmo teceu”. O jogo de estar amarrado e ser o autor da
construgdo da teia estabelece que os atores sociais sejam tanto sujeitos (de um contexto)
como autores de agdes simbdlicas.

Aplicada a andlise, as acles simbdlicas sdo vistas “como a fonacdo na fala, o
pigmento da pintura, a linha na escrita, ou a ressonancia na musica” (GEERTZ, 2008a, p. 8).
Sob este ponto de vista, existe um modo muito especifico de relacionamento com os objetos
estéticos confirmando a ideia de que:

Os meios através dos quais a arte se expressa e o sentimento pela vida que os
estimula sdo insepardveis. Assim como ndo podemos considerar a linguagem como
uma lista de variagdes sintdticas, ou o mito como um conjunto de transformagdes

estruturais, tampouco podemos entender objetos estéticos, como um mero
encadeamento de formas puras (GEERTZ, 2008b, p. 148).

Analisando o conceito de Geertz (2008b), Oliveira (2012) contribui em uma visdo
sobre o sentimento gerado pela experiéncia estética, caracterizando-a como uma acao
interpretativa baseada nas representacdes — construidas culturalmente. N3do existe,
portanto, um compromisso com a materializacdo do real, como um reflexo idéntico, mas
sempre dentro de um esquema simbdlico de significacOes e interpretacdes.

Deste modo, esta dada a propriedade cultural da sensibilidade estética, uma vez que
ela estd baseada no jogo simbdlico compartilhado socialmente. Geertz (2008b) assume as
diferencas interpretativas entre os sujeitos que se relacionam com a mesma obra. No
entanto, também descreve a percep¢do como um produto da experiéncia coletiva, uma vez
gue envolve a interpretacdo simbdlica, ultrapassando aquele primeiro status individual.

Assim, a construcdo da experiéncia estética estd fortemente estruturada na relacao
dos individuos com a realidade sob um conjunto variado de aspectos. Para Oliveira (2012, p.
214) o estético “ndo flutua como um halo sem centro, e nem tampouco com reflexo de uma
infraestrutura, mas sim como uma representacdo, ndo necessariamente imediata e

referencial, da realidade”. Dentro da abordagem de Geertz (2008b) esta representacdo esta
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ligada a experiéncia humana, como um modo de compreender o mundo e o universo das
coisas.

A partir destas concepgdes é possivel destacar a ideia de Geertz (2008b) que vé a arte
como um sistema cultural. Este ponto se estabelece ndo somente através do aspecto formal
do objeto de arte em si, mas nas correlagdes que ele consegue estabelecer com a sociedade
e as culturas, como uma “expressividade que se relaciona com o real” (OLIVEIRA, 2012, p.
214). De modo a concordar com a abordagem deste estudo, as técnicas aplicadas para a
construcdo do objeto mostrado ficam em segundo plano, deixando o espaco de destaque
para entender quais os modos que as formas e estas técnicas acabam por representar a teia
de significados que confere o sentido cultural a realidade.

Este pensamento abre espaco para a perspectiva da arte nGo somente aplicada ao
objeto em si, mas na forma que ele contém e estd contido neste jogo simbdlico que constitui
a cultura. Existe, portanto, a quebra do padrdo estético sob o aspecto cultural do que podem
ser chamados “objetos de arte”, uma vez que o que confere o cardter de experiéncia é a sua
capacidade e representacdo simbdlica do real. O discurso contempordneo sobre a arte faz
emergir um conjunto de manifestagées estéticas que conferem a abordagem artistica para

objetos cotidianos, incluindo a eles, objetos de moda, como os calgcados, por exemplo.

3 DESENVOLVIMENTO - RELACOES ENTRE ARTE E MODA

Uma discussdo que relaciona arte e moda parte do pressuposto que a arte precisa
fazer parte da realidade social, uma vez que compde e é composta por uma acao cultural. O
cerne que da ao objeto de vestir/calgar algum status artistico esta justamente pautado na
questdo da experiéncia — que, por sua vez, pode se desmembrar na concepg¢do de
experimentacdo, conforme afirma Fervenza (2005).

Atualmente, percebe-se a perda do monopdlio das producdes de imagens (de arte)
por parte de pintores e escultores - este processo tem origem desde a invencdo da

fotografia. Outro ponto importante que influencia a proliferagdao de tentativas de discursos
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estéticos sdo as técnicas de reproducao como a televisao, video, computador, construindo
uma industria cultural. No entanto, ndo é a este tipo de discurso artistico que deve estar
atrelado a moda (aplicada no sentido deste estudo), mas sim um tipo de agao estética que
traga a experiéncia, em favor de um prazer espiritual e, principalmente, contextualizado com
algum tipo de representagao simbdlica da cultura.

A presenca da moda em espacos como o museu, acompanha a quebra da concepcao
de objeto artistico na contemporaneidade, seguindo o que é proposto deste a constituicao
de criacGes de Rodtchenko e Duchamp (FERVENZA, 2005). Nestes casos, existiu uma
importante quebra de paradigmas relacionados a arte, seu criador, seu ponto de origem e o
espago que comegou a ocupar.

O espaco do objeto artistico era, de distintas maneiras, permeavel e inseparavel de
sua relagdo com o seu espago contingente fisico e com os seus sentidos. Quer dizer,
esses artistas [Rodtchenko e Duchamp], as producdo e o pensamento a eles
relacionados ndo sdo apenas alguns exemplos seminais de uma ate que nascia da
interpenetragdo entre espacgos internos e externos ao objeto artistico, mas que se
inseria cada vez mais em espacgos, objetos e situagdes consideradas nao artisticas.

A ag¢do, num determinado contexto, gerava sentidos para além do objeto
(FERVENZA, 2005, p. 76, grifo nosso).

Mesmo que a moda ndo retrate imediatamente a realidade, é sobre ela que falam os
conjuntos de tessituras, de matérias primas, de formatos, proporc¢des, ritmos de cores que
representam a realidade para este além do objeto em si. O poético ndo estd exclusivamente
na forma ou na técnica aplicada para a producdo do objeto, mas principalmente na carga
simbdlica que aquele objeto representa culturalmente. Assim, acontece uma aproximacao
entre a arte e a vida em detrimento de um distanciamento do conceito da arte pela arte.
Kaprow explica: “a arte parecida com arte considera que a arte é separada da vida e do
restante, enquanto a arte parecida com a vida considera que a arte estd em ligagdo com a
vida e o restante” (KAPROW, 1992 apud FERVENZA, 2005, p. 80).

A producdo da moda como arte para a vida ndo esta somente na acdo criativa, mas
também em como esse objeto se produz através da cultura. Existe uma poética cultural que

constrai este objeto.
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Pode-se esperar do vestuario que ele constitua um excelente objeto poético.
Primeiramente, por ele mobiliza com muita variedade todas as qualidades da
matéria — substancia, forma, cor, tactilidade, movimento, apresentagdo,
luminosidade; e depois porque, em contato com o corpo e funcionando ao mesmo
tempo como seu substituto e sua cobertura, é ele, certamente, objeto de um
investimento muito importante (BARTHES, 1979, p.XX).

Assim, a moda ganha um apelo subjetivo, que é observavel a partir de uma
perspectiva muito especifica, pautada, principalmente na interdisciplinaridade. Silvia Grandi

(2008) afirma:

Atualmente, ainda mais do que no passado, é necessario ampliar as categorias de
analise, alargando o campo de pesquisa no sentido culturolégico e com um tipo de
enfoque voltado, ao mesmo tempo para uma espécie de interdisciplinaridade
vertical entre os dois estratos da cultura — o estrato material (produgdo, tecnologia)
e o ideacional (filosofia, sociologia, estética, arte) — e para uma
interdisciplinaridade horizontal, entre os varios segmentos pertencentes a um
mesmo estrato. Desse tipo de perspectiva é possivel identificar homologias, ou
seja, identidades de funcionamento ndo somente entre os varios setores do
mesmo estrato material, por exemplo, entre producdo da moda e inovagdo
tecnoldgica, mas também entre o estrato material em que se situa a moda e o
estrato ideacional, representado, nesse caso, pela arte (GRANDI, 2008, p. 94-95)

A moda dentro do espaco da arte, ou seja, exposta em um museu, se estabelece
como um objeto de contemplacdo, quebrando a ldgica tradicional que configura seus
objetos a partir do objetivo principal do consumo. O método que propde Grandi é uma
forma de contemplar este objeto de moda de modo mais global, ao mesmo tempo que
estabelece um sistema complexo e que integralize as manifestacGes culturais presentes
naquele objeto.

Mesmo que a afirmacdo “moda é arte” ainda carregue um conjunto de polémicas.
Fato que é sustentdvel é que a moda se constréi a partir de certa artisticidade, ou seja, tem
em suas estruturas uma constituicdo proxima ao do objeto de arte (tanto sob o aspecto
criativo e de uso, como de técnicas e simbolizagGes).

A moda vai incorporando os modos de vida dos sujeitos, principalmente, com relagao
ao uso das corporalidades. Existe uma textualidade aplicada que manipula a estrutura
original do corpo, esta textualidade, por sua vez, se constrdi a partir de um cddigo
compartilhado culturalmente. Para Castilho e Martins (2005), a criacdo e transmissdo das

descobertas e aquisicdes culturais com relacdo ao corpo é inerente ao homem, o
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predispondo a um estado de laténcia para a realizagdo de narragées multiplas também a
partir da moda.

Assim, a moda se afirma (a) como objeto material (baseado em formas e em técnicas
de construcao), (b) objeto com funcdo estética, dotado de uma artisticidade e, por fim, (c)
uma representagdo com “um significado muito proximo a construgdo da identidade
subjetiva e individual do sujeito” (CASTILHO e MARTINS; 2005, p. 32). Além desses conceitos
e, principalmente, pela soma deles, a moda passa pode também ser incorporada aos acervos

de museus, como é o caso do objeto de estudo deste artigo.

4 DESENVOLVIMENTO - MASCULINIDADES HIATO: MATERIALIZAGOES ESTETICO-
CULTURAIS SOBRE IDENTIDADES

Com base em todo o referencial apresentado, é possivel afirmar que, mesmo nao
sendo efetivamente um objeto de arte, a moda pode ser considerada patrimonio cultural.
Este aspecto se confirma uma vez que um calcado, por exemplo, apresenta estruturas
artisticas, bem como, compreende um artefato que apreende todo um sistema de valores
culturais. Ainda com amparo legislativo, a moda se configura como patriménio cultural
(CONSTITUICAO BRASILEIRA, 1988) uma vez que apresenta uma forma de expressdo, designa
um modo de criar, fazer e viver, é uma criacdo cientifica, artistica e tecnoldgica, bem como,
pode ser considerada como uma obra destinada as manifestac¢des artistico-culturais.

Existe uma caracteristica muito importante para a andlise da moda como
componente da cultura no sentido do seu patriménio como um referencial de manifestacao.
Esta caracteristica é o fato de estar calcada, principalmente, em um processo, configurando
uma manifestacdo em gerundio, ou seja, que estd em constante transformacao, bem como,
em frequente reorganizagao. O objeto fisico extrapola os limites materiais e faz com que o
pesquisador/curador testemunhe uma floracdo de simbolos (ROCHA, 1995).

Reconhece-se, portanto, o papel do curador como um autor de textos. Neste caso, o

codigo como elemento bdsico deste texto tende a ser o objeto e todo seu campo semantico
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- que é estabelecido a partir fatores que podem contribuir para a relagao cultural do calgado
para com o seu contexto material ou simbdlico. Estes fatores podem ser: as técnicas de
producgdo, local e época que o objeto foi desenvolvido, seu design, etc.

A exposicao esteve presente no Museu Nacional do Calcado durante o més de abril
do ano de 2015. O conjunto de objetos apresentados agrupa um acervo de mais de 60
calcados produzidos em diferentes épocas dos séculos XIX, XX e XXI. A exposicao foi aberta
ao publico com o objetivo de contar com a presenca da comunidade, imprensa local,
empresarios e profissionais do ramo calcadista. A exposicdo teve um plano de comunicagao
com o objetivo de divulgar a abordagem da moda enquanto materializacdo das

possibilidades identitarias masculinas, conforme apresentado na figura 1.

[MNC]
MASCULINIDADES HIATO

EITURA X HOMEM

[

Exposicdo de 06 a 30 de Abril de 2015

Museu Nacional do Calgado

Figura 1 - Convite de divulgacdo da exposicao
Fonte: FEEVALE, 2015

O préprio nome da exposicdo ja daria vazao aos vazios textuais que configuram a
existéncia da masculinidade, sob o prisma das identidades de género ligadas a ela. O sentido
de uso destas identidades coloca a luz a gama de possibilidades de vivéncia dos géneros.
Esta proposta, entdo, uma quebra a estrutura patriarcal, que dita papéis sociais a partir do
sexo biolégico e pouco da espaco para um existir mais libertador, que amplia as

possibilidades identitarias e das performidades de género (BUTLER, 2003).

10
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Mais especificamente sobre o processo de sele¢do da exposicdo, foram escolhidos
calcados que trouxessem algum tipo de importancia para a materializacdo das identidades
masculinas, de modo a compor um corpo coerente de objetos de moda e transmitir uma
manifestacdo cultural (que, neste caso, se refere as expressées de género). Como um ato de
representacdo, portanto, entende-se que o agrupamento e composicdo da exposicdo se
tratam de um processo de comunicacdo e medicdo, implementando informacdes culturais
destinadas ao receptor — reafirmando seu papel de “ativacio® (GONCALVES, 2004).

Entre tantas laténcias expressivas da moda, optou-se por trabalhar com trés pontos
conceituais que permearam todos o0s processos que envolveram a exposicao
“Masculinidades Hiato”. Estes pontos tratam das problematicas que se deseja refletir com a
composicdo da mostra, portanto, adequados tanto aos preceitos dos estudos das
identidades de género - sob a proposta do género performativo de Butler (2003), como a
perspectiva das caracteristicas simbdlicas do fendbmeno de moda (que reafirmam a sua
artisticidade). S3o eles: agrupamentos nao classificados e sem nomenclaturas, a quebra da
linearidade temporal que sensibiliza para a transitoriedade das identidades e dos objetos da
moda e, por fim, a possibilidade de materializacdo das manifestacdes culturais através de
objetos materiais.

A exposicdao foi dividida entre seis mdédulos estilisticos, compostos quase que
exclusivamente de calcados (com a presenca de apenas uma bolsa) de objetos que fazem
parte do acervo do Museu Nacional do Calcado. Cada grupo visa materializar um
determinado tipo de manifestacdo das identidades masculinas no contexto contemporaneo.
Propositalmente, os agrupamentos ndo possuiam nomenclaturas através de palavras - elas
foram substituidas por uma imagem acompanhada de um pequeno texto, conforme

apresentado na figura 2.

6 . . ~ . ~ . ~ . ~

Para o conceito de “ativacdo” leva-se em consideragdo o sentido de apresenta¢do, ou seja, de atuacdo
estética. Assume-se, portanto, as questdes de intengdo como um componente ndo somente da escolha do
objeto, mas da construcdo da exposicdo em sua totalidade.

11
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Figura 1 - Imagens dos agrupamentos
Fonte: Elaborado pelos autores

Lancou-se mao do uso das imagens como nomeac¢ao dos grupos em detrimento das
nomenclaturas através das palavras com o intuito de dar mais liberdade interpretativa por
parte do receptor. Considera-se que a possibilidade interpretativa por intermédio das
imagens possibilita uma expansdo do potencial simbdlico estabelecido para cada calcado.

A presenca das imagens e sua localizacdo préxima aos calcados faz parte do
planejamento cenogréfico da exposicdo. A falta das palavras que poderiam superficialmente
“traduzir” o conceito de cada agrupamento também se configura como um elemento
cenografico, uma vez que estabelece um tipo de inquietacdo. Esta inquietacdo, por sua vez,
faz parte da ideologia e posicionamento intelectual acerca dos estudos apresentados para a
base desta exposicdo. O vazio e o siléncio da falta de nomenclaturas é uma reflexdo sobre a
necessidade social de criar categorias de género, de modo a torna-las mais facilmente
alocadas nos padrdes culturais. A falta deste recurso é uma ferramenta que visa despertar
no espectador a possibilidade de trabalhar em uma nova ldgica, menos classificatéria e,
possivelmente, ndo tao estratificada ou hierarquizada.

A estrutura da exposicdo desconsiderou o periodo no qual os calcados foram
produzidos. Cada grupo era composto de uma média de dez objetos que apresentavam
relacGes temporais diferentes, mas, apesar disso, conseguiam apresentar uma coeréncia

estética, de modo a compor uma materializacdo identitaria masculina.
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A quebra da linearidade do tempo é uma forma de demonstrar como a moda
consegue criar cruzamentos que fogem da ldgica racional. A retomada de estéticas do
passado e a forma com que sdo ressignificadas de modo a adequa-las aos mais diversos
periodos demonstram que existe uma flutuacdo do objeto, no que se refere a sua
temporalidade. Se tratando do fendmeno de moda, esta exposi¢cdo possibilitou comprovar
que ndo existe uma ancoragem que aprisiona o objeto ao seu tempo, mas que consegue
extrapolar esta légica, criando uma existéncia simbdlica atemporal. Esta caracteristica pode

ser vista na figura 3, que apresenta um agrupamento estético com calcados produzidos em

Figura 2 - Calgados agrupados
Fonte: Elaborado pelos autores

diferentes épocas:

O desprendimento do tempo é um fator fundamental para a compreensdo das
identidades pds modernas propostas por Hall (2006). Assumir a transitoriedade dos sujeitos
sob esta perspectiva que possibilita perceber tanto identidade, quanto o género, como
guestdes ndo fixas, mas mutaveis e em constante construcdo. Abordar a discussdo da
transitoriedade é fundamental, uma vez que confirma a viabilidade da aplicacdo da
perspectiva cultural e da arte sobre o objeto de moda na revelagdo de masculinidades
contemporaneas — de forma indireta, mas, principalmente, simbdlica.

Através da exposicdo, fica demonstrada a capacidade da moda em representar
identidades, também a medida que interpreta os corpos. Como qualquer ato
comunicacional, representacdo e interpretacao estdo calcadas em aspectos culturais que

permeiam, constroem e sdo resultado o contexto social.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

A guisa de conclusdo, entende-se que este estudo atinge o seu objetivo de
desenvolver uma andlise da moda a partir dos aportes tedricos constituidos nas disciplinas
de estética e arte. O resultado deste percurso metodoldgico é o entendimento que a moda
por si sé ndao consegue preencher todos os espacos conceituais do que se considera um
objeto de arte, até mesmo por que, conta com um enfoque de uso, uma estratégia
comercial e ndo “fala” por si s6 como um elemento de significacdo. Por outro lado, a
aproximacdo entre arte e moda, no caso deste estudo, se dd pela existéncia de uma
artisticidade que se baseia em um processo criativo voltado a ampliacdo do objeto sob um
ambito mais simbdlico e subjetivo, de modo a criar uma inquietacdo por parte de seu
receptor, convidando-o a reorganizar seus sistemas e esquemas de entendimento da
realidade.

Também foi possivel mostrar como a exposicao “Masculinidades Hiato” viabiliza e da
destaque a aplicacdo da perspectiva cultural e da arte sobre os calcados na revelacdo das
masculinidades contemporaneas, principalmente, com relagao as identidades de género.

Considera-se que o estudo da estética, principalmente sob uma perspectiva simbdlica
da cultura, é um importante aporte tedrico para a andlise da moda e da indumentaria como
um ato comunicacional. Deste modo, se destacam os textos implicitos e explicitos dos
objetos e sua complexa relacdo com a realidade — e no caso deste artigo, mais
especificamente, das identidades de género masculinas.

Foi possivel entender que existe uma necessidade latente que justifica um debrucar-
se cada vez mais profundo e frequente sobre a construcdo de um patrimoénio cultural
baseado também nos objetos de moda. O ato de registrar e divulgar a exposicdo
“Masculinidades Hiato” se configura como uma abordagem nova para os objetos do acervo
do Museu Nacional do Calcado, dando a eles um destaque também como fonte de estudos

culturais, reconfigurando os seus sentidos dentro do contexto museoldgico.
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